《互联网创业》课程教学大纲

	英文课程名
	Internet Startup
	总 学 时
	32
	学    分
	2

	课程编码
	
	理论教学学时
	28
	适用专业
	适用于电子商务、市场营销等经济与管理类以及其他相关应用性较强的本科专业学生

	课程类别（请注明选修或必修）
	通识课程
	选修课程
	实践

教学

学时
	实验学时
	/
	先修课程


	无特殊限定

	
	大类基础课程
	/
	
	上机学时
	/
	
	

	
	专业基础及专业课程
	/
	
	其它
	4
	开课学院（部）
	经济学院


一、课程的性质和教学目标
课程性质：

此课程是面向全校学生的通识选修课，是培养和锻炼大学生互联网创业创新能力的基础性课程，借此课程学习和锻炼可以似的大学生拥有一定的参与互联网创业类大赛和创业实践的理论知识和实践能力，是理论联系实际、实践出真知的综合性课程。

教学目标：（请具体阐述课程在培养学生知识、能力、素质协调发展方面的教学目标）

本课程以互联网创业流程为线索，以帮助学生建立“创业创新思维+行动能力”为宗旨，引导学生以“修身、齐家、治业、助天下”己任，注重学生“责任式创新”理念的引领和培养，并系统加强培养学生以下几个方面的理论素养和实践能力：
1.激发学生的互联网创业动机；

2.塑造正确的互联网创业思维；

3.掌握互联网创业的实用方法；

4.提高学生互联网+创业能力。

二、课程教学方法设计（简洁、扼要）

1.理论构建及系统性的互联网创业思维和方法导入：系统的知识框架和丰富的互联网创业案例，课程分为九个章节内容。第一讲 互联网创业与创新，第二讲 互联网创业创新机会识别，第三讲 互联网创新思维与创意方法，第四讲 互联网商业模式，第五讲 互联网创业项目与资源整合，第六讲 互联网创业者与创业团队，第七讲 互联网创业项目经济评价、实施与数字化营销，第八讲 互联网创业公司组建与与数字化营销，第九讲 互联网创业计划与商业计划书撰写。
2.案例讨论：引导学生搜集并整理知名中国互联网创业企业案例。形成以学生为主体的搜索式、探究式学习模式。教师利用互联网创业的理论嵌入实践案例，进行课堂互动式讨论。引导学生从“互联网+创业”的实践，开展“利人、助他、兴国”的思考和讨论，并建立起以社会重大需求问题导向式的课程教学模式，即引导学生从实践性的案例中学习互联网创业相关理论的课程教学模式。

3.以课后作业和课堂讨论作为完善学生过程性学习评价的有效手段：通过视频、微信资源包、百度网盘资源包等课外配套辅导资源，引导学生围绕布置的任务开展学习探索，形成对互联网创业的系统性理解，培养学生建立互联网创业思维和能力。
三、课程教学内容及学时分配
1．理论教学安排

	序号
	章节或知识模块
	教学内容
	学时分配
	能力培养

教学要求
	素质培养（思政）
教学要求
	学生任务

	
	
	
	
	
	
	作业要求
	自学要求
	讨论

	1
	第一讲 互联网创业与创新


	互联网创业的内涵与特点

互联网创业模型与过程
互联网创业类型
互联网创业现状
	2
	1.激发学生的互联网创业动机。
	1.引导学生互联网创业的志趣；

2.引导学生建立“利人、助他”的创业治业思维，增强有益于创业创新的思维意识。
	布置收集和整理互联网创意、创新、创业的选相关案例的任务。
	马云
	阿里、拼多多等典型公司案例的讨论（课堂分组并确定）

	2
	第二讲 互联网创业创新机会识别

	互联网创业创新机会的特点

互联网创业创新机会的来源与识别

互联网创业创新机会的一般过程与识别行为技巧
互联网创业创新机会的风险认知
	2
	1.激发学生的互联网创业动机。

2.掌握识别互联网创业机会的方法。


	1.引导学生形成以互联网创业机会识别为导向的创业观；

2.具备互联网创业风险认知。
	寻找身边同学、朋友或者家族是如何选着互联网创业机会？
	
	讨论互联网+时代的创业机会

	..
	第三讲 互联网创新思维与创意方法

	互联网创新创意思维障碍
互联网创新思维之设计思维导入

互联网创意过程
互联网创新技法的主要方法之设计思维实践

互联网创意思维模式与过程管理
互联网创意的领域
	4
	1.培养学生互联网创业思维。
2.掌握几种重要的互联网创业创新思维和创新技法。
	1.培养学生发掘互联网创业机会的意识；2.培养从生活中及现实问题中寻找互联网创业创意的能力。
	收集身边或者网上较为简单而又明显的创业案例和创意产品案例等
	收集并整理有关TRIZ和设计思考的方法和理论
	跨界创新和共享经济模式创新思维讨论

	
	第四讲 互联网商业模式

	互联网商业模式的内涵

互联网商业模式管理工具：商业模式画布

发现和定义互联网商业机会 
概念化互联网商业模式价值主张 
长尾型、快速时尚、平台型、O2O电商、跨境电商模式简析
互联网商业模式设计方法
	4
	1.掌握互联网商业模式创新要素；
2.培养学生发掘互联网商业模式内在价值的能力；

3.培养学生善于通过方法搜寻互联网商业模式创新例子的能力。
	1.引导学生认知互联网商业模式内在价值的意识；

2.通过知识服务等案例，引导并培养学生善于挖掘互联网商业模式的经济价值和社会价值并举的素养。
	布置收集和整理商业模式创新案例的任务。
	得到案例搜寻
	得到等公司商业模式创新的案例

	
	第五讲 互联网创业项目与资源整合

	互联网创业项目和资源的内涵与种类 
互联网创业项目综合评估
互联网创业资源获取的途径与技能

互联网创业项目的资源整合
互联网创业融资（众筹、PE/VC）
	4
	1.培养学生对互联网创业资源整合的能力；

2.掌握创业资源的类型及不同的获取方式。
	1.培养学生强化金融资源对于互联网创业项目重要性的认知；

2.培养学生不唯经济效益评估创业项目的意识。
	收集近年来互联网创业企业融资的案例。
	慕课：全球知名创投公司在做什么？
	如果你开办一个互联网创业企业，你的企业将致力于做什么？

	
	第六讲 互联网创业者与创业团队


	互联网创业人才素质与能力
互联网创业团队
互联网创业动机

互联网创业团队组建
互联网创业团队类型与管理
互联网创业团队的激励
	4
	1.掌握互联网创业者和创业团队所需的基本素质；

2.具备发现互联网创业者和团队创业创新内在逻辑的能力。
	1.培养学生团队创业的意识和素养。
	收集互联网企业初创阶段创业团队组建和发展的案例
	观看《中国合伙人》、《硅谷》等影视剧作品
	什么性质的创业团队更有利于互联网创业

	
	第七讲 互联网创业项目经济评价、实施与数字化营销

	互联网创业项目数字化营销概述
互联网创业项目现金流量

互联网创业项目投资、成本、税收、销售收入、利润和利润率

互联网创业项目资金时间价值

互联网创业项目与数字化营销方法及案例
互联网创业项目常用经济评价方法介绍

互联网创业项目的方案比较与评价
	4
	1.培养学生用经济生存指标综合评估互联网创业项目的能力；

2.培养学生掌握数字化营销的内涵及方法。
	1.培养学生利用社会价值指标综合评估互联网创业项目的意识；

2.增强学生全数字化运营、线上线下整合运营企业的意识和素养。
	1.商业模式刻画练习。


	1.数字化营销案例搜寻。
	1.商业模式讨论；

2.数字化营销案例讨论。

	
	第八讲 互联网创业公司组建与与数字化营销
	互联网创业公司组建机会与互联网公司的市场进入

互联网创业企业孵化

互联网企业数字化营销战略
	4
	1.培养学生实施互联网创业企业市场进入的认知能力；

2.掌握数字化营销战略制定策略。
	1.培养学生运用全球视角实施互联网创业企业市场进入战略的意识；

2.培养学生制定数字化营销战略的意识和相应的实践素养。
	1.商业模式刻画练习。


	1.数字化营销案例编辑撰写。
	1.商业模式讨论；

2.数字化营销案例讨论。

	
	第九讲 互联网创业计划与商业计划书撰写

	商业计划书的意义和作用
商业计划书的结构和内容

互联网创业计划写作

互联网创业计划路演
	2
	1.培养学生撰写互联网创业计划的能力。
	1.培养学生互联网创业计划战略性思维。
	1.创业项目及商业计划书练习。
	1.创业项目及商业计划书撰写。
	1.创业项目及商业计划书小组讨论定稿。


2．实践教学安排

	序号
	项目名称
	学时
	类型
	每组人数
	能力培养

教学要求
	素质培养

教学要求
	学生任务

	1
	互联网创业项目筛选及讨论
	2
	小组讨论
	5-8
	培养学生具备创业机会识别，创业项目评估，营销方案制定的能力。
	培养学生具备拥有流程化视角，发掘创业机会，开展创业项目评估，实施营销战略的意识和素养。
	1.互联网创业项目机会识别讨论；

2.互联网创业项目评估讨论；

3.数字化营销方案的可行性讨论。

	2
	互联网创业项目实施及讨论
	2
	小组讨论
	5-8
	培养学生系统实施创业项目和制定与之相适应的数字化营销方案制定的能力。
	培养学生系统实施创业项目和开展数字营销的认知和素养。
	1.互联网创业项目落地实施的概念化方法讨论；

2.数字化营销战略的概念化方案嵌入的讨论


五、教材及参考书目

教  材：互联网创业基础，主编 程书强 唐光海，北京理工大学出版社，2016年8月第1版
参考书：【1】电子商务创新创业，主编 李军 张波 梁强 李明晓，北京理工大学出版社，2020年7月第1版
【2】电子商务创业教程，主编 魏莺，清华大学出版社 北京交通大学出版社，2019年1月第1版

【3】《技术经济学概论》，面向21世纪课程教材，国家规划教材，虞晓芬等主编，高等教育出版社2016年3月第四版

【4】陈劲等，创新管理-获得竞争优势的策略，北京大学出版社，2013年第二版

【5】(美)Melissa A著，谢伟等译，技术创新的战略管理，清华大学出版社，2007年版本

【6】[美]伯格曼等著，陈劲，王毅译：技术与创新的战略管理（原书第3版），机械工业出版社，2004年

【7】[英]克利斯·弗里曼著，华宏勋等译：工业创新经济学（第3版），北京大学出版社，2004年

【8】[美]彼得·德鲁克（Peter Druck）著, 蔡文燕译：创新与企业家精神,海南出版社，2000年

【9】[美]埃里克·莱斯著, 吴彤译：精益创业, 中信出版社，2012年

【10】斯晓夫 吴晓波等著, 创业管理（理论与实践）, 浙江大学出版社，2016年

                                                              执笔者：陈侃翔
                                                    课程教学团队成员：陈侃翔、程宣梅
                                                              审核者：
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